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PNRR — Next

Generation ltalia
Il progetto va nella stessa direzione
delle mission 1 e mission 3

Copartecipazione

Il progetto ha coinvolto scuole,
associazioni di volontariato e
percettori del reddito di cittadinanza

IS

Collaborazione

Nascita della collaborazione con la
Fondazione Fedrigoni Fabriano per la
valorizzazione del patrimonio cartario
Fabrianese

1 Escludendo il costo di tutoraggio.

B
INTRODUZIONE

IL PROGETTO

‘Passeggiando tra la storia’ € un microprogetto finanziato da ‘Si puo fare’ con
fondi del Ministero del lavoro e delle politiche sociali ed & stato realizzato a
Fabriano (AN).

L'idea progettuale consiste nel creare un sentiero per la rivalorizzazione
storico naturalistica dell’antico quartiere di San Lorenzo nelle vicinanze del
centro storico.

A tale scopo sono state svolte le seguenti attivita:

=  Progettazione e realizzazione del sentiero, delle panchine e degli
elementi di decoro

= Realizzazione sito web (www.passeggiandotralastoria.it) contenente
informazioni storico-naturalistiche, informazioni generali sul progetto
e ricostruzione 3D delle varie aree lungo il percorso

= Ricerca storica e botanica sulle piante e i monumenti storici dell’area

= Realizzazione attivita educative per le scolaresche (scuola primaria,
scuola secondaria di primo e secondo grado) e di un evento
inaugurale

= Gestione delle comunicazioni (gestione campagna social, delle
relazioni con la stampa locale e con il telegiornale regionale)

= |deazione, coordinamento e produzione di documentazione
conclusiva

Il microprogetto e stato realizzato con un
finanziamento di €4'700'in cinque mesi.

AUSILI ESTERNI

Il gruppo di progetto si € avvalso di parte della ricerca storica gia effettuata
dall’associazione Fabriano Storica.

Sono state inoltre ricevute sponsorizzazioni da parte di aziende, artigiani,
associazioni e commercianti locali di notevole valore di cui una stima
approssimativa ammonta a €5800.

Tra queste donazioni rientra lo scavo di sbancamento (codice 02.01.001 del
preziario regionale) riportato nella tabella 1.1.

Gli altri contributi non sono stati inseriti nel report in quanto non si
conoscono dati certi sul loro valore commerciale.

VALUTAZIONE DI IMPATTO SOCIOECONOMICO | 3


http://www.fondazionefedrigoni.it/
http://www.passeggiandotralastoria.it/
http://www.fabrianostorica.it/

X

Autenticita dei
dati
| dati riportati provengono da

analisi realizzate dagli stessi
membri del team di progetto

2|SBN 978-92-2-125070-8

S I
METODO DI
VALUTAZIONE

Al fine di valutare i dati di cui si & in possesso sono state seguite le
indicazioni contenute nel ‘Manuale sulla valutazione del lavoro volontario’
pubblicato dall’International Labour Office?2.

E stata scelta questa metodologia per le caratteristiche del
prodotto/servizio creato tenendo conto anche dei dati certi in possesso al
momento della valutazione. Essendo un sentiero pubblico sempre aperto
non e stato possibile stimare con precisione quante persone lo abbiano
frequentato.

Gli unici dati certi in merito sono le persone raggiunte dalla campagna
social e quante hanno fatto uso del sito web (si vedano i report allegati a
fine documento) oltre che una stima approssimativa delle persone presenti
all’evento inaugurale, circa 250.

Un altro dato mancante ¢ il numero delle persone che hanno seguito il
servizio del telegiornale regionale TGR Marche andato in onda il 24
settembre 2021 e di quanti hanno letto nei giornali locali e nazionali i
numerosi articoli scritti durante la realizzazione del progetto.

Essendo i numeri di coinvolgimento elevati si e ritenuto non accettabile fare
una stima delle persone che realmente si sono recate sul sentiero. Questo
dato avrebbe avuto un’oscillazione troppo ampia per un progetto finanziato
da poche migliaia di euro. Questo indicatore e essenziale per procedere
secondo altri modelli valutativi che in altri contesti sarebbero stati
ugualmente validi.
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https://fb.watch/a_jx7Cu6kP/

B
RISULTATI DELLA

VALUTAZIONE?

TABELLA 1

Nella tabella 1.1 vengono riportate le lavorazioni per la realizzazione del sentiero e la costruzione delle panchine e
degli elementi di decoro.

Al fine di avere una valutazione oggettiva é stato fatto riferimento al Prezzario Ufficiale 2021 della regione Marche
in materia di lavori pubblici e di sicurezza e salute nei cantieri temporanei e mobili.

Il microprogetto per I'attuazione di queste attivita ha stanziato €4614,27 ovvero il 98,18% del finanziamento di
€4700, generando cosi un valore di 4,36 volte I'investimento economico per questa fase.*

Tabella 1.1 Numero Costo
Formazione di balaustre 104m lineari 1913,40€
Realizzazione scalini in 90 scalini 1758,60€
legno
Formazione zone a 32,50m lineari 51,35€
ghiaietto
Ripolitura arbusti 0,166ttal’i 530,62€
infestanti
Ripulitura da rifiuti 800m? 1752,00€
Scavo con mezzi meccanici 150m? 1105,50€
Scavo eseguito a mano 10m? 1789,00€
Trattamento protettivo del 389,05m? 10'761,12€
legno?®
Falegnameria 20 ore 461,24€
TOTALE 20'122,83€

3 risultati riportati sono un estratto di una valutazione piu puntuale ma meno leggibile dei dati ottenuti. L’analisi completa su
foglio di calcolo & disponibile presso https://www.passeggiandotralastoria.it/docs/Dati_valutazione passeggiandotralastoria.pdf.
4 Confronta Grafico 3.

5 Per un calcolo piu puntale della superfice del legno trattato, si rimanda al secondo foglio dell’analisi completa indicata nella
nota 3.

VALUTAZIONE DI IMPATTO SOCIOECONOMICO | 5


https://www.regione.marche.it/portals/0/ITE/PREZZARIO/2021/Allegato%20A%20-%20Elenco%20Prezzi%202021.pdf
https://www.regione.marche.it/portals/0/ITE/PREZZARIO/2021/Allegato%20A%20-%20Elenco%20Prezzi%202021.pdf
https://www.passeggiandotralastoria.it/docs/Dati_valutazione_passeggiandotralastoria.pdf

TABELLA 2

Nella tabella 2 & riportato il valore delle altre mansioni svolte al fine di portare a termine tutti gli obiettivi di
progetto.

Per i dati riportati, come nel caso della falegnameria nella tabella 1.1, si e scelto di far riferimento agli indici USA
NAICS 813400 per il terzo settore. La scelta comporta al contempo vantaggi e svantaggi.

Da una parte risultano essere estremamente dettagliati e specifici per ogni mansione svolta oltre che ad essere
inseriti nel contesto adeguato del terzo settore; dall’altra, essendo riferiti agli Stati Uniti, hanno una valuta
differente che & stata commutata con un tasso di cambio di 1,13S/€ e si riferiscono ad un paese con costi di vita
differenti.

Si & ritenuto che la specificita e I'accuratezza, non riscontrate in nessuna altra tipologia di indicatori, garantiscano
una valutazione maggiormente puntuale, nonostante gli svantaggi.

I microprogetto ha investito €85,73 per sostenere i costi per il noleggio del dominio, ovvero I'1,92% dell’iniziale
finanziamento di €4700, generando un valore di 717,91 volte I'investimento economico per questa fase.®

Tabella 2 Attivita Costo
Noleggio dominio 85,73€
' Progettazmr]e- 1025,13€
infrastruttura digitale
Progettazione sito 203,90€
Sito Web !
o e Realizzazione sito 8387,96€ 11'938,54€
ReallzzaZ|on§ fran?ework 1012,46€
tour virtuali
Realizzazione grafiche 1223,36€

per tour virtuali

Progettazione, coordinamento, amministrazione e

Costi di project 25'364.60€
management valutazione dell’intero progetto ’
Social media Gestione social network e ricerca di sponsorizzazioni 5755,75€
management

Attivita con le scuole 611,95€
Attivita di ricerca e Ricerca storico- 1693,72€
divulgazione ambientale 1081,77€

Progettazione elementi

Progettazione di arredo e struttura del 16'048,67€
architettonica percorSO 16I793,63€
paesaggistica e
graphic design Graphic design 744,95€
TOTALE 61'546,24€

6 Confronta Grafico 3
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https://www.census.gov/naics/
https://www.census.gov/naics/

VALUTAZIONE DI PROGETTO

Dai dati riportati precedentemente, escludendo i costi del progetto nazionale ‘Si puo fare’, si ottiene la somma
delle attivita riportate in Tabella 1.1 e Tabella 2.

Tabella 3 Costo
Tabella 1.1 20'122,83€
Tabella 2 61'546,24€
TOTALE 81'669,07€

Il microprogetto & dunque costato €4700 al fine di creare un prodotto/servizio del valore di €81'669,07 andando a
generare un incremento di 17,38 volte I'investimento iniziale.

Grafico 3

Tabella 1

Tabella 2

oo —
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H Investimento M Valore
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REPORT SOCIAL

Pubblico
Pubblico attuale Pubblico potenziale
"Mi piace" sulla Pagina Facebook @ Follower di Instagram @

117 494

Etae genere @ Etae genere @

L N II Il Il Em Il II R

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
B Donne B uomini B Donne [ Uomini
65,5% 34,5% 55,7% 44,3%
Citta principali Citta principali
Fabriano, Marche Fabriano, Marche
76.8% 46%
Cerreto d'Esi, Marche Perugia, Umbria
W 2.3% BB 26%
Sassoferrato, Marche Roma, Lazio
B 1.5% m 2.2%
Matelica, Marche Cerreto d'Esi, Marche
01.2% | 2%
Ancona, Marche Milano, Lombardia
1% M 1.6%
Roma, Lazio
1%
Genga, Marche
1 0.9%
Jesi, Marche
1 0.7%
Bologna, Emilia-Romagna
| 0.5%
Padova, Veneto
| 0.4%
Paesi principali Paesi principali
Italia Italia
I 98 7% I ————— T75%
Regno Unito Regno Unito
| 0.3% | 0.4%
Spagna Brasile
| 0.2% | 0.2%
Belgic Danimarca
| 01% | 0.2%
Brasile Svizzera
| 0.1% | 0.2%
Finlandia
| 0.1%
Francia
| 01%
Germania
| 01%
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Copertura

Copertura della Pagina Facebook ©

44.495 + g,

20'000

15'000

10'000

5'000

28 giu

28 lug

Visite alla Pagina e al profilo

Visite alla Pagina Facebook ©

2859 1+ 1004

300

200

100

28 giu

28 lug

27 ago

27 ago

26 set

26 set

Copertura di Instagram @

2046 + 10

40

0

28 giu 28 lug 27 ago 26 set

Visite al profilo Instagram ©

3736 + 93300%

400

300

200

100

28 giu 28 lug 27 ago 26 set
Dati aggiornati al 1 ottobre 2021

VALUTAZIONE DI IMPATTO SOCIOECONOMICO | 9



REPORT SITO"8

Utenti Conteggio eventi Conversioni

Entrate totali (3)

1.406  15.840 0] 0,00 €

120
100
80
60
40
20
0

01 01 01 01 01

set ott nov dic feb

Utenti ~ per Paese
PAESE UTENTI
Italy 1314
’ {3 i il x United States 43
A X ) I
e United Kingdom il
- - s

Ireland 6
Netherlands 6
France 5
4

Austria

Utenti ¥ per Browser

Chrome

Safari

Android
Webview

Safari (in-app)

Samsung
Internet

Firefox

Edge

600

DA DOVE PROVENGONO | NUOVI UTENTI?

Nu nti per

Ra

Direct

Organic Social

Organic Search

Referral

0

QUAL E LA TENDENZA DEGLI UTENTI ATTIVI?

Attivita utente nel tempo

1.000

800

400

200

01 01 01 01 o1 01
set ott nov dic gen feb

200 400 600

amento dei canali predefinito perilprim... ¥

® 30
GIORNI

75

® 7 GIORNI

28

Ll
GIORNO

Utenti ¥ per Modello dispositivo ¥

MODELLO DISPOSI... UTENTI
iPhone 375
Chrome 128
Safari 40
ANE-LX1 21
Firefox 19
SM-A505FN 17
SM-A515F 16

7 Si stima che il numero di visualizzazioni del sito web sia strettamente legato all’landamento stagionale
& Non si puod tenere conto delle visualizzazioni della pagina di tipo ‘sentiero per passeggiate’ creata per Google Maps
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https://goo.gl/maps/HjmVkw4ZvSukVmubA

QUANTO E EFFICACE LA TUA STRATEGIA DI FIDELIZZAZIONE? QUALI PAGINE E SCHERMATE OTTENGONO IL MAGGIOR NUMERO DI VISUALIZZAZIONI?

Attivita utente per coorte Visualizzazioni per Titolo pagina e classe schermata

In base ai soli dati del dispositivo

N N N TITOLO PAGINA E CLASSE SCHERMATA VISUALIZZAZIONI
Settimana 0Settimana 1Settimana 2Settimana 3Settimana 4Settimana 5
- . Home 1.521
Tutti gli utenti 100,0% 4,5% 4,0% 23% 0,0% 0,0% e —
Passeggiando Tra La Storia 1.055
19 dic - 25 dic -
Chiesa Di San Lorenzo 556
26dic-1gen - —_—
Tour Chiesa Di San Lorenzo 448
Albero Secolare 277
Tour Chiesa Di San Lorenzo - Interno 238
T6gen-22 gen - Ponte Di San Lorenzo 213
23 gen-29gen -
6 settimane con fine il giorno gen 29
QUALI SONO | TUOI PRINCIPALI EVENTI? QUERY DI RICERCA ORGANICA GOOGLE TRAFFICO DI RICERCA ORGANICA GOOGLE
Conteggio eventi per Nome evento Clic diricerca organica Google ¥ per Impressioni di ricerca organica Google ~ per
Query di ricerca organica Google Pagina di destinazione ~
NOME EVENTO CONTEGGIO EVENTI QUERY DI RICERCA ORGA..CLIC DI RICERCA ORGANI... PAGINA DI DESTINAZIONE IMPRESSIONI DI RICERC...
page_view 5612 passeggiando tr...storia fabriano 59 / 758
user_engagement 3.446 passeggiando tra la storia 45 /lI-Giano. html 207
scroll 2772 acero secolare 1 /Albero-Secolare.html 189
session_start 2.290 fiume giano 1 /La-Canizza. html 169
first_visit 1.405 local guide program 1 /Torrione-di-San-Lorenzo.html 151
click 314 ponte san lorenzo fabriano 1 /Chiesa-Di-San-Lorenzo.html 132
file_download 1 /Ponte-di-San-Lorenzo. html 126

Dati aggiornati al 6 febbraio 2022
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